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14 No hace alusidn a propiedad ici P livas o i lriivas o especiales que puedan dar lugar a apreciaciones falsas sobre la verdadera r origen, icién o K

|calidad del aimento o de la babida.

s o " 2.BEBIDAS ENERGIZANTES Resoluclon 4150 de 200077 5 "1 1 =
2.1. |La publicidad las sigui leyendas obligatorias:
2.1.1 |“Contenido elevado en cafeina”. Entre paré is debe Indi el ido de cafeina expresado en mg/100ml. /
2.1.2 |"La Bebida E i no previene Ios efectos dos por el consumo de bebidas aleohdlicas”. /
2.1.3 |"No se recomienda el cansumao de bebidas energizantes con bebidas alcohdlicas”, /

2.1.4 |"Este producto solo podra ser comercizlizado, expendido y dirigido a poblacién mayor de 14 afios”,

2.1.5 | “Esie producto no es recomendado para personas sensibles a la caleina”, /
22 |Sevincula con imdgenes de contenido sexual de las personas. /
2.3 |Se asocia como bebidas recuperadoras de llquidos y electrofitos, o como bebida cuya funcién nutriclonal es el remplazo de liquidos y /

2.4 |Las leyendas sanitarias deben ocupar al menos el diez por clento (10%) de la pare inferlor de la publicidad, /

2.5 | Enelmensaje de la publicidad (imégenes o sonidos) participan menores de 14 afios.
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3.1 |Norealiza actividades de publicidad y promocién de alimentos de férmula para lactantes a nivel de madres, familiares, o del pﬁbh:o en general.

ine 1dmnsling. Bib yeh

3.2 |No se enfregan a las madres muesiras graluilas o en venta a bajo precio, eb v
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3.3 |No hace mencidn, alusion o rep I&n gréfica del biberén, chup figuras . x
34 No presenta leyendas, dibujos o alusiones di o Indirectas gue ind a hacer creer que el alimento de férmula para lactanles es superior a la leche oque p limitark
. o y el utilizar inos como i o izad ),/
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3.5 |Laleche matema como el mejor alimenlo para el nifio.

3.6 |Elproducto pr lenado solo es il tarl &5 de los pri cualro (4) meses de edad del nlfio.
SR A e
3.7 |Nohace itn, alusién o rep laclén grafica del biberdn .
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Hace mencién especifica a exallar que fa leche malerna es el mejor allmento para el nifio i la ulllizackdn dal bibarén inclde negalivamenla en la calidad y cantidad de la lactancla materna y solo

3.8 es complementania a partir de Jos 4 meses,
39 No presenta Ieyendas dibujos o hace alusién direcla o l,ndlrecta que Indumn a hacer creor que of alimento de férmula para lactantos os superlor o la lache materna o que pretenda limitarla, (‘
) pararka ylo utiliza té como o
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3,10 [No hace ofrecimientos graluites o subsidados de cuakjuier bien o servicio, a ros 'y laados da los org da salud, /
3.41 |Mo ofrece, al personal de salud y & sus familias, gratificaciones, incanlives financleros, materales ylo muestras gralis de los mismos los y ialmenta bib y chupat /
3.42 |No se entregan a las madres muastras gratuilas o en venta a bajo precio, ob ilios, b y chupat /
Mo realiza publicidad, promocion y exhibicion de alimentos de formula para laclantes y complemeniarios de la leche materna en los organlsmos que presien serviclos de salud o utiizar
R L olro mecanismo de promocién que menoscabe la practica de la laclancla materna,
314 |El personal de salud no podra proporeionar a las madres ni a sus famili y suministros de los alimentos de farmula para lactentes y complementarios de la leche materna, /
Mo contiene lkeyendas, dibujos o directas o gue ind a hacer ereer que el allmento de férmula para lactantes es superior e la leche o pretende limitaria, /
318 igualaria o compararia y el utilizar inos como b izada o
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R T e S icae 4 BEBIDAS ALCOHOL ICAS Decrsl 1608 d 2012 e s o o | S C | ENCY
441 |Declara las leyendas "Prohibase el dio de bebid i & menores de edad” y "El exceso da alcohel es parjudiclal para la salud”, }
4.2 |Lasleyend. as paralap i son claras, f ibles, visibles, legibles, y en contraste. /
4.3 |La ubicacion de las leyend, enel ial publicilado se expone de forma horizontal y se lee de lgual manera, /
Emplea frases, palabras, signos o emblemas que generan confusién, engano o duda al jor sobre la verd: origen, jon o calidad del producto. Asl mismo, usa /
44 lerminos ivos que sugi cal o propiedades que no posee 1a bebida alcohdlica,
4.5 |Nohace alusion & propledad icingk f vas, i péullces o f de blenestar y salud. /
46 |Moincomora imagenes de perscnas que sean o que parecen ser menores de edad. /
4.7 |Noincluye & de muj en emb
4.8 |La velocidad del audio es igual en toda la pieza publicitaria (para radio).
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La Secretana de Salud y Segundad Social de Pereira, en cumphmianta de la Ley 1581 de 2012 y demds normas 85 r8sp bla del I da sus datos parsonales que la son solicitados

desde sus actividades de |V.C., los cuales serdn ulllizados para el desarrollo de su mislén. De olro lad r su naluraleza, los datos qu n cardch
R e T e o, po atos que tlenen cardcter de publicos pueden estar contenidos en estas actas,
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